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一一 德典生技  謝玠揚 總經理



台大化工博士

醫美品牌 Neogence霓淨思創辦人

德典生技 執行長

品牌經營者及研發總監
自研究所時與好友白手起家創立品牌Neogence 霓淨思

一路發展為擁有自家GMP工廠

全球超過兩千個銷售據點的醫美保養品牌

生活科普知識的推廣
閒暇之餘在《良醫健康網》、《ETtoday健康雲》等平台發表科普文章，

用平易近人的方式，解答生活中的恐慌與迷思，傳遞正確且實用的知識。

著有

謝玠揚的長化短說：

化工博士教你一定要知道的餐桌、美容保養、居家清潔的58個化學常識

謝玠揚的長化短說2：

跟著化工博士聰明安心過生活！

謝玠揚的長化短說

謝玠揚



面對2024年

行銷趨勢





成效型廣告不再有效

流量徹底碎片化
KOL行銷力不再



解方
握在手裡的才是有效的廣告



實體活動



VOGUE野餐日



大港開唱



實體戶外廣告



捷運



公車



社群媒體營運



社群



公關禮



熱門度

消費者含金量
不等於



人口金字塔揭露的殘酷現實



務實-效用評估



面對-覺察與嘗試



最重要的是

老闆要自己來



Meta股價走勢

最有效的參考指標



2024年行動分享



全民行銷時代

• 鼓勵員工創作

• 流量變現的獎金分配

• 獎金分配行銷和產品開發



社群影響力 人人都可以是網紅
粉絲數17K->21K       總view數超過200萬



未來展望

沒聽過霓淨思聽過霓淨思
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導入鼎新系統





面對趨勢挑戰

• 確認需求、盤點資源

• 制訂策略、選擇工具

• 不要盲目跟風：想清楚自己需要什麼

• 別躁進，但也別害怕改變



看準了、站穩了，
一小步一小步，踏踏實實的往前



業績 ＝ 人流 Ｘ 提袋率 Ｘ 客單
業績 ＝ 流量 Ｘ 轉化率 Ｘ 客單


